VIDEO UM

Por que falar de
produto agora?
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No modelo de criacao e de distribuicao de conteudo

Monopdlio na criagao e na Descentralizagao na criagao e
distribui¢cao do conteudo na distribuicao do conteuddo
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No modelo de consumo de informacao

Atencao dedicada a uma Atencao difusa a multiplas fontes
Unica fonte de informacao; de informacao; hiperestimulo com
foco na leitura varios formatos de informacao
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No modelo de concorréncia

product
ko

[ EUGIANA

a
e

Gestao de Produto
no mercado de
jornalismo

DICA: Neste episodio
do podcast Product
Gurus, Luciana
Cardoso reflete sobre a

Com gquem estamos . ~
: disputa pela atencao
realmente disputando? oa . .
da audiéncia hoje
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Modulo T

E crise no modelo de negacios

Jorn_al velho/usado para uso de diversas
finalidades, como por exemplo: Artesanato,
uso com Animais, Funilaria, Pinturas e etc.

Jornal Standard (Folha Grande)

S Kg por R$ 15,00
1Kg por R$ 3,50

Faléncia do modelo Jornal Tabléide (Folha Pequena)
. S Kg por R$ 7,50
assinatura + espaco 1Kg por RS 2.00
publicitario como =
conheciamos.

Cobrar ou nao por
conteudo? Como cobrar?

Foto: LG Rodrigues/G1
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E crise no modelo de negdcios

Itad y
@itau - Follow

Que 2022 seja escrito com essas palavras. Elas mudam o o .
mundo. O digital permite

anuncios segmentados
por perfil, interativos, com
mensagens voltadas a
audiéncias propensas a
comprar.

Com influenciadores,
producao da propaganda
também passa a ser

BAMERINDUS
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Propaganda de banco Propaganda direcionada de

em revista, década de 80 banco em rede social, 2022



Falar de produto agora é
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